Universidad Nacional
de San Martin

RESOLUCIONCSNe < 83/ 2 0
San Martin, {y 5 AR 207

[

VISTO, el Expediente N° 387/2020 del registro de la Universidad Nacional de General
San Martin, y

CONSIDERANDO:

Que mediante Resolucion Rectoral N°549/2018 de fecha del 9 de agosto de 2018 se creo
la Direccién de Identidad Visual, dependiente de la Direccion General Ejecutiva Lectura
Mundi.

Que la responsabilidad primaria de la Direccién de Identidad Visual es dirigir la
identidad visual de la Universidad Nacional de San Martin y entre sus acciones esta la de
asistir y asesorar en asuntos de disefio de un repertorio visual a través de un sistema integral
de identidad institucional.

Que la referida Direccidn considera necesario unificar en una tinica imagen institucional
la multiplicidad de formatos comunicacionales desarrollados por las distintas areas de la
Universidad.

Que desde su creacién, la Direccion trabaja en el disefio integral de la identidad de la
Universidad y en la implementacion de la sefialética en las sedes de esta institucion.

Que a fojas 175 ha tomado intervencion la Direccién General de Asuntos Juridicos.

Que la presentacion cuenta con dictamen favorable de la Comisién de Interpretacion y
Reglamento emitido en su sesién del 17 de febrero de 2020.

Que, asimismo, fue considerada y aceptada por este Consejo Superior en su 1° reunién
ordinaria de fecha 26 de febrero del corriente.

Que conforme a lo establecido por el Articulo 48 inciso b) del Estatuto de la
Universidad Nacional de San Martin, el Consejo Superior tiene atribuciones para el dictado de

la presente Resolucion.

Por ello,



Universidad Nacional
de San Martin

EL CONSEJO SUPERIOR
DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE GENERAL SAN MARTIN
RESUELVE:

ARTICULO 1°.- Aprobar como imagen institucional de la Universidad Nacional de San
Martin los isotipos, tipografias, isologotipos y colores que figuran en el manual de identidad
visual que consta como anexo finico de la presente Resolucion.

ARTICULOQ 2°.- Encomendar al Rectorado a instar los procedimientos para registrar la
marca ante el Registro de Marcas, dependiente del Instituto Nacional de la Propiedad

Industrial.

ARTICULO 3°.- Registrar, comunicar a quienes corresponda, y cumplido, archivar.

RESOLUCIONCSN® 28/ 20 .

CDORCARLOS GRECO
Rector
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La nueva identidad visual UNSAM

da cuenta del crecimiento y complejidad
de la Universidad. Recupera el concepto
originario del libro-ventana y propone
una actualizacion de la marca
destacando atributos de simpleza,
austeridad y claridad.

Se funda en la idea de consfruir sobre
|0 construido para producir nuevos
sentidos. El conocimiento en constante
tfransformacion.



MARCA lsotipo



MARCA Historia
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2012- 2016 NACIONAL DE
SAN MARTIN
UNIVERSIDAD
2017- 2019 NACIONAL DE
SAN MARTIN
2020 Universidad Nacional

de San Martin

El libro-ventana constituye un sello distintivo y caracteristico

en la historia de la universidad. A pesar de haber transitado leves
variaciones, la estructura madre se mantuvo a lo largo de los afios.
La Comunidad UNSAM se ha apropiado de este icono y lo ha
consolidado fuertemente como marca identitaria. Es por eso

gue en la nueva propuesta se mantiene la esencia de la marca
con sutiles ajustes de sus atributos.



MARCA Isotipo Actualizacion

A partir de la estructura original y manteniendo su propocion,
se redibuj¢ la forma del libro y se trazé una grilla a partir de sus
vertices internos.
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a grilla constituye un elemento clave en la nueva identidad.
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MARCA Isofipo Actualizacion

Ajuste de vértices
redondeados

Ajuste del valor
de linea

Ajuste de curvas

Se llevaron a cabo distintas modificaciones en el dibujo

del libro-ventana con el fin de otorgarle a la marca un caracter
contemporaneo.

El valor de linea mas delgado y el ajuste de vértices curvos oforgan
al nuevo isologo un aspecto liviano y fresco.

Se rectificaron levemente las curvas remitiendo al perfil tecnoldgico
de la UNSAM.
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MARCA Isofipo Actualizacion




MARCA Tipografia



MARCA

Tipografia

Saira UNSAM

Fundidora: Omnibus-Type (Argentina)
Autor: Héctor Gatti
Licencia libre (Google fonts)

La tipografia elegida proporciona una lectura clara de la informacion.
Ofrece una gran versatilidad de variables y es apropiada para usar
tanto en formato impreso como web.

Sus rasgos geometricos se asocian al perfil cientifico y tecnolégico
gue fiene la Universidad.

Se ha disefiado una version especial, Saira UNSAM, gue incluye

la realizacidn de ajustes especificos para las necesidades

de comunicacion, la incorporacion de versalitas (small caps)

y el disefio de flechas para el sistema de sefialéfica.

Saira UNSAM Light

SAIRA UNSAM LIGHT SC
Saira UNSAM Light Italic
Saira UNSAM Regular
SAIRA UNSAM REGULAR SC
Saira UNSAM ltalic

Saira UNSAM Medium
SAIRA UNSAM MEDIUM SC
Saira UNSAM Medium Italic
Saira UNSAM Stencil
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MARCA

Tipografia

Faustina

Fundidora: Omnibus-Type (Argentina)
Autor: Alfonso Garcia
Licencia libre (Google fonts)

La tipografia fue elegida especificamente para casos de lectura
extendida, como por ejemplo mailings, documentaciones
administfrativas como actas, convenios, notfas, etc.

Esta fipografia fue especialmente disefiada para un uso editorial
tanto en formato impreso como web.

Las variables gue se utilizan para dichos casos son:

Faustina Regular
Faustina Italic

Faustina Semibold
Faustina Semibold Italic
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MARCA

Tipografia Logotipo

UNSAM

Saira UNSAM Medium
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MARCA

Tipografia Logotipo

Universidad Nacional
de San Martin

Saira UNSAM Medium
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MARCA lsologotipo



MARCA

VERSION MARGINADA

Isologotipo Configuraciones Sigla

UNSAM

Se recupera la aplicacion de la sigla UNSAM en la marca fomando
en cuenta su uso y reconocimiento cotidiano.
Dicha configuracion, mas sintética, posibilita la visualizacion de la
marca a mayor escala en formatos pequefios.
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MARCA

VERSION CENTRADA

Isologotipo Configuraciones Sigla

UNSAM

Se recupera la aplicacion de la sigla UNSAM en la marca fomando
en cuenta su uso y reconocimiento cotidiano.
Dicha configuracion, mas sintética, posibilita la visualizacion de la
marca a mayor escala en formatos pequefios.
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MARCA Isologotipo Configuraciones Leyenda 2 lineas

VERSION MARGINADA

Universidad Nacional
de San Martin
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MARCA

VERSION CENTRADA

Isologotipo Configuraciones Leyenda 2 lineas

Universidad Nacional
de San Martin
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MARCA

VERSION MARGINADA

Isologotipo

Configuraciones Leyenda 3 lineas

Universidad
Nacional
de San Martin
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MARCA

VERSION CENTRADA

Isologotipo Configuraciones

Universidad
Nacional
de San Martin

Leyenda 3 lineas
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MARCA Isologotipo Reducciones

SIGLA

UNSAM

0,5cm
LEYENDA 2 LINEAS

0,5cm
LEYENDA 3 LINEAS

0,7cm

[ UNSAM

Universidad Nacional
de San Martin

u
de San Martin

Universidad
Nacional
de San Martin

Nacional
de San Martin

[ Universidad

La reduccién minima correcta para el uso del isologotipo
esta determinada por el alto del isotipo.

SIGLA: tamafo minimo correcto: 0,5 cm de alto

LEYENDA 2 LINEAS: tamafio minimo correcto: 0,5 cm de alto.
LEYENDA 3 LINEAS: tamafio minimo correcto: 0,7 cm de alto.
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MARCA Isologotipo Area de seguridad

SIGLA

UNSAM

LEYENDA 2 LINEAS

Universidad Nacional
de San Martin

LEYENDA 3 LiNEAS U Nn |Ve rS|dad
Nacional
de San Martin

La zona de seguridad determina la distancia minima que debe
mantener el isologotipo en sus cuatro lados, en caso de estar
acompafiado de ofros logos o elementos.

Esta distancia debe ser equivalente a la medida que ocupa la mitad
deliso a lo ancho, proporcional al tamafo en el gue se encuenftre.
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MARCA Isologotipo Area de seguridad Ejemplos

UNSAM it

CATEDRA GALICIA-AMERICA

LEYENDA 2 LINEAS UnlverSIdad NaCIonaI %

de San Martin GATEDRA GALICIA-AMERICA

Universidad
LEYENDA 3 LINEAS Nacional BS7 = 7 &

de San Martin CATEDRA GALICIA-AMERICA
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MARCA Color



MARCA

Isologotipo Color Institucional

PANTONE 645

C=50 M=30 Y=10

R=125 G=160 B=195

A partir del analisis histérico de la marca, se pueden observar
cambios respecto de |la incorporacion del cielo comao elemento
constitutivo del isologo.

En el nuevo disefio propone una fusién entre cielo y marco
aplicando el color a la forma.
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MARCA

Isologotipo Calor

La aplicacion del color en el isologotipo podra ser solo
con el color institucional y en escala de grises y con el contraste
adecuado seguln carresponda.
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MARCA Isologotipo Usos de color Imagen color

INCORRECTO

CORRECTO

La aplicacién del isologotipo sobre imagenes a todo color debe
hacerse en las versiones blanco y negro segun corresponda a un
contraste adecuado.
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MARCA Isologotipo Usos de calor Imagen byn

INCORRECTO

CORRECTO

La aplicacion del isologotipo sobre imagenes blanco y negro debe
hacerse en las versiones blanco y negro segun corresponda a un
contraste adecuado.
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MARCA Isologotipo Usos de color Imagen compleja

INCORRECTO

CORRECTO

La aplicacion del isologotipo sobre imagenes complejas, donde no

logra definirse por contfraste, debe incorporar un zoécalo de un color
plano que corresponda con el disefio de la pieza. En estos casos, |a
imagen debe reencuadrarse para no tapar informacion importante.
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MARCA Isologotipo Usos de color Plano de calor

INCORRECTO

AM

CORRECTO

La aplicacién del isologotipo sobre planos de color debe hacerse
en las versiones blanco o negro, segun carresponda, para lograr
un contraste adecuado.



MARCA

Submarcas

La nueva identidad articula la identificacién de las diferentes
unidades académicas y areas de la Universidad de un modo eficaz.
A partir de la estructura propuesta para las submarcas se pueden
crear y modificar las variables necesarias que se incorporen a la
Comunidad UNSAM.

A continuacion se presentan las principales areas que funcionan
actualmente.



MARCA Submarcas

El programa da cuenta del crecimiento y de la actual complejidad

de la universidad. Incorpora nuevas funciones como la de articular

la identificacion de las diferentes unidades académicas comao parte
de un sistema integrador. Escuelas, institutos, centros y programas
se muestran con igual jerarquia fortaleciendo la idea de pertenencia,
presentando el fodo en cada una de las partes.

Se proponen distintas versiones de isologotipo para cada una de las
areas, que se aplicaran en funcion de las necesidades del disefio y la
comunicacion:

VERSION LEYENDA COMPLETA + SIGLA. EJEMPLO:

Escuela de )
Economia y Negocios
EEYN_UNSAM

VERSION LEYENDA SIMPLIFICADA + SIGLA. EJEMPLO:

Economia y Negocios
UNSAM

VERSION SIGLA EN DOS LINEAS. EJEMPLO:

EEYN
UNSAM

VERSION SIGLA EN UNA LINEA. EJEMPLO:

EEyN_UNSAM
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MARCA

Isologotipo

Escuela de
Ciencia y Tecnologia
ECYT_UNSAM

Ciencia y Tecnologia
UNSAM

ECYT
UNSAM

ECyT_UNSAM

Submarcas

36



MARCA

Isologotipo Submarcas

Escuela de _
Economia y Negocios
EEUN_UNSAM

Economia y Negocios
UNSAM

EEYN
UNSAM

EEyN_UNSAM



MARCA

Isologotipo

Escuela_ de
Humanidades
EH UNSAM

Humanidades
UNSAM

EH
UNSAM

EH_UNSAM

Submarcas
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MARCA

Isologotipo

Escuela de
Politica y Gobierno
EPYG_UNSAM

Politica y Gobierno
UNSAM

EPYG
UNSAM

EPyG_UNSAM

Submarcas
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MARCA Isologotipo Submarcas

Instituto de Altos
Estudios Sociales
IDAES_UNSAM

Altos Estudios Sociales
UNSAM

IDAES
UNSAM

IDAES_UNSAM



MARCA Isologotipo Submarcas

Instituto de Artes
Mauricio Kagel
IAMK_UNSAM

Artes
UNSAM

IAMK
UNSAM

IAMK_UNSAM



MARCA Institutos Isologotipo Submarcas

Instituto de
Calidad Industrial
INCALIN_UNSAM

Calidad Industrial
UNSAM

INCALIN
UNSAM

INCALIN_UNSAM



MARCA Isologotipo Submarcas

Instituto de Investigaciones
sobre Patrimonio Cultural
TAREA-1IPC_UNSAM

Patrimonio Cultural
UNSAM

TAREA-IIPC
UNSAM

TAREA-IIPC_UNSAM



MARCA

Isologotipo

Instituto de Estudios
en Ciencias Juridicas
IECJ UNSAM

Ciencias Juridicas
UNSAM

|IECJ
UNSAM

IECJ_UNSAM

Submarcas
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MARCA

Isologotipo Submarcas

Instituto de Investigacion
e Ingenieria Ambiental
3IA_UNSAM

Ingenieria Ambiental
UNSAM

3iA
UNSAM

31IA_UNSAM
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MARCA Isologotipo

Instituto del
Transporte
IT_ UNSAM

Transporte
UNSAM

IT
UNSAM

IT_UNSAM

RN

Submarcas
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MARCA Isologotipo Submarcas

Instituto de
Nanosistemas
INS_UNSAM

Nanosistemas
UNSAM

INS
UNSAM

INS_UNSAM



MARCA

Isologotipo Submarcas

Instituto de
Arquitectura y Urbanismo
IA_UNSAM

Arquitectura y Urbanismo
UNSAM

1A
UNSAM

IA_UNSAM
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MARCA

Isologotipo

Unidad Insterdisciplinaria
de Salud
UIS_UNSAM

Salud
UNSAM

Uuis
UNSAM

UIS_UNSAM

Submarcas



MARCA

Isologotipo Submarcas

Instituto de Ciencias de la
Rehabilitaciéon y el Movimiento
ICRM_UNSAM

Rehabilitaciéon
UNSAM

ICRM
UNSAM

ICRM_UNSAM
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MARCA

Isologotipo Submarcas

Instituto de Investigaciones
Biotecnoldgicas
IIB_.UNSAM-CONICET

Biotecnologia
UNSAM-CONICET

1B
UNSAM-CONICET
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MARCA

Isologotipo

Instituto Tecnologico
de Chascomus
INTECH UNSAM-CONICET

INTECH
UNSAM-CONICET

Submarcas
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MARCA

Isologotipo Submarcas

Instituto de Tecnologia Nuclear
Dan Beninson
IDB_UNSAM-CNEA

Dan Beninson
UNSAM

IDB
UNSAM-CNEA

IDB_UNSAM-CNEA
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MARCA Isologotipo Submarcas

Instituto de Tecnologia
Prof. Jorge Sabato
ITS_UNSAM-CNEA

Sabato
UNSAM-CNEA

ITS
UNSAM-CNEA

ITS_UNSAM-CNEA



MARCA

Isologotipo Submarcas

Instituto de Tecnologias en
Deteccidn y Astroparticulas
ITEDA_UNSAM-CNEA-CONICET

Astroparticulas
ITEDA_UNSAM-CNEA-CONICET

ITEDA
UNSAM-CNEA-CONICET
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MARCA

[
[_]

Isologotipo

Instituto
Colomb
UNSAM-CONAE

Colomb
UNSAM-CONAE

Submarcas

56



MARCA

Isologotipo Submarcas

Laboratorio de Investigacion
en Ciencias Humanas
LICH-EH_UNSAM-CONICET

Ciencias Humanas
EH UNSAM-CONICET

LICH
UNSAM-CONICET

57



MARCA

Isologotipo

Centro de Estudios
Espigas
TAREA-1IPC_UNSAM

Centro Espigas
TAREA-IITPC_UNSAM

Submarcas
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MARCA Isologotipo Submarcas

Rectorado
UNSAM

Vicerrectorado
UNSAM

Internacionales
UNSAM

Direccion de Sumarios
UNSAM

AR ENENE

59



MARCA Isologotipo Submarcas

Lectura Mundi
UNSAM

Biblioteca Central
UNSAM

Articulacion Territorial
UNSAM

Género y Diversidad
UNSAM

AR
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MARCA Submarcas

Extension
UNSAM

Deportes
UNSAM

Programa de Lenguas
UNSAM

ERENE
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PAPELERIA INSTITUCIONAL



PAPELERIA INSTITUCIONAL Tarjeta personal

VERSION SIMPLE FAZ

Universidad Nacional
de San Martin

Carlos Greco
RECTOR

CAMPUS MIGUELETE - Av. 25 de Mayo y Francia
B1650HMQ, San Martin, Buenos Aires, Argentina
[+54 11] 4006 1500 - [+54 9 11] 1234 5678
mail@unsam.edu.ar - www.unsam.edu.ar

VERSION DOBLE FAZ

UNSAM

Lic. Stella Maris Mas Rocha
SECRETARIA ACADEMICA

Instituto de Artes Mauricio Kagel

Universidad Nacional de San Martin

CAMPUS MIGUELETE - Av. 25 de Mayo y Francia
B1650HMQ, San Martin, Buenos Aires, Argentina
[+54 11] 4006 1500 - [+54 9 11] 1234 5678
mail@unsam.edu.ar - www.unsam.edu.ar

Se recomienda que la informacion a incluir en las tarjetas
personales sea lo mas sintética posible. Para situaciones en las

gue es inevitable incluir informacién extensa, o en las que contienen
nombres y cargos largos, debe utilizarse la version doble faz.

Para situaciones de menos informacion se puede optar tanto

por la versién simple como por la opcion doble faz.
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PAPELERIA INSTITUCIONAL Hoja membretada

HOJA 1

Universidad Nacional
de San Martin

Buenos Aires, 3 de febrero de 2020

Estimada,

Ficimet optatio reptiis ut estrume eumquia sam vid qui od eos sinis porem am fugitatur? Pore,
volor alignis sunt ut fuga. Borem ne omniatquis consed eaquibus quo berum quiaspe.

Daectem eossimus audam, nonsed que eossit, nem et dem excesti istiam dolorib eribea dolumque
pro eliti sin rae earior suscienis prem eum et odit apictius evelibus. Omnisqui sint utatem dero
cument accus ne dolupta verum aliquam ressust eatia net quamus autas vente porro esto offic
temporibus quas sinveliqui nobitis ducitat emquamus, expelibus derumet adictotas inulpa auda ad
eos niam ne veliti destrum, voluptatur? Quia aliam, endus aut re solorem quia velicidi dendunt,
ullam rectetur, offictiis sitatisquat vel ipsunt.

Nulpa cus aute quo tet explaboreped ut aut audit, odi conseque velis enisint utes aut volum hario
tem quas sin est illecti si re porem. Nam fuga. Et voloritium guibus a prae asitas exerchit vidi ut et
officiet ad modis pre cus adiatio quia volorro conesti dolorem dolorrum, od magnam quibus ex eaqui
serum, sapiend uciliquate erum, offici doluptati quibus evenimi nctur, natecto di conecepudita erum
autem quaspel iquibus res dolessunt velite magnimagnis net laccus apide sincipsum voluptur archil
molorro bea dolorehenet alit ut volorem peratemquia as nossinctur simaximus.

Erspeli tatibusdae. Dia nem. Rumquos quaesequae volorerio dem rem nobitae remodistio. Ut
laborerum aliciet et autae. [tatio. Soluptatur, officat emperorro iur adis expersp eliquia eium dolo-
Tum quat laborem estia dolore, quatur, sed etur, as am con pori doluptatiam, quia aut et et, ea volore-
perunt qui volecum explabo ratint alignam et es is qui con plitat.

Nombre y Apellido
Cargo en €] Area de 1a Universidad

CAMPUS MIGUELETE -
[+54 11] 4006 1500, Int, XXXX -

Argentina
r- www unsam.edu.ar

El logo debe utilizarse en su version de dos lineas.
El pie de pagina puede contener como maximo 3 lineas de longitud.

El cuerpo de texto debe estar justificado, en la fipografia Faustina,
variable regular, cuerpo 11 pt, interlinea 15 pt.
Se debe utilizar una sangria de 0,5 mm.

La firma debe estar en la tipografia Faustina, marginada
a la izquierda, con un tabulado de 80 mm. El nombre debe estar
en bold, y el cargo en regular.
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PAPELERIA INSTITUCIONAL Hoja membretada

HOJA 2

Ficimet optatio reptiis ut estrume eumquia sam vid qui od eos sinis porem am fugitatur? Pore,
volor alignis sunt ut fuga. Borem ne omniatquis consed eaquibus quo berum quiaspe.

Daectem eossimus audam, nonsed que eossit, nem et dem excesti istiam dolorib eribea dolumque
pro eliti sin rae earior suscienis prem eum et odit apictius evelibus. Omnisqui sint utatem dero
cument accus ne dolupta vernm aliquam ressust eatia net quamus antas vente porro esto offic
temporibus quas sinveliqui nobitis ducitat emquamus, expelibus derumet adictotas inulpa auda ad
eos niam ne veliti destrum, voluptatur? Quia aliam, endus aut e solorem quia velicidi dendunt,
ullam rectetur, offictiis sitatisquat vel ipsunt.

Nulpa cus aute quo tet explaboreped ut aut audit, odi conseque velis enisint utes aut volum hario
tem quas sin est illecti si re porem. Nam fuga. Et voloritium quibus a prae asitas exerchit vidi ut et
officiet ad modis pre cus adiatio quia volorro conesti dolorem dolorrum, od magnam quibus ex eaqui
serum, sapiend uciliquate erum, offici doluptati quibus evenimi netur, natecto di conecepudita erum
autem quaspel iquibus res dolessunt velite magnimagnis net laccus apide sincipsum voluptur archil
molorro bea dolorehenet alit ut volorem peratemquia as nossinctur simaximus.

Ficimet optatio reptiis ut estrume eumquia sam vid qui od eos sinis porem am fugitatur? Pore,
volor alignis sunt ut fuga. Borem ne omniatquis consed eaquibus quo berum quiaspe.

Daectem eossimus audam, nonsed que eossit, nem et dem excesti istiam dolorib eribea dolumque
pro eliti sin rae earior suscienis prem eum et odit apictius evelibus. Omnisqui sint utatem dero
cument accus ne dolupta verum aliquam ressust eatia net quamus autas vente porro esto offic
temporibus quas sinveliqui nobitis ducitat emquamus, expelibus derumet adictotas inulpa auda ad
eos niam ne veliti destrum, voluptatur? Quia aliam, endus aut re solorem quia velicidi dendunt,
ullam rectetur, offictiis sitatisquat vel ipsunt.

Nulpa cus aute quo tet explaboreped ut aut audit, odi conseque velis enisint utes aut volum hario
tem quas sin est illecti si re porem. Nam fuga. Et voloritium quibus a prae asitas exerchit vidi ut et
officiet ad modis pre cus adiatio quia volorro conesti dolorem dolorrum, od magnam quibus ex eaqui
serum, sapiend veiliquate erum, offici doluptati quibus evenimi netur, natecto di conecepudita erum
autem quaspel iquibus res dolessunt velite magnimagnis net laccus apide sincipsum voluptur archil
molorro bea dolorehenet alit ut volorem peratemquia as nossinctur simaximus.

Nombre y Apellido
Cargoen el Area de 1a Universidad

CAMPUS MIGUELETE - Av. 25 de Mayo y Francia, San Martin, Buanos Aires, Argentina
[+54 11] 4006 1500, int. xxxx - informacion@unsam.edu.ar - www.unsam.edu.ar

En los casos en donde se utilice mas de una pagina, a partir de la
hoja 2 se debe utilizar la version que contiene solo el iso, como se
muestra en el ejemplo.



PAPELERIA INSTITUCIONAL

ETIQUETA

FRENTE

DORSO

Etiqueta para sobre

Universidad Nacional
de San Martin

]

[

Universidad Nacional
de San Martin

Universidad Nacional
de San Martin

Las efiguetas se deben colocar en el borde inferior del sobre,
guedando el isologotipo en el frente y la frama en el dorso.
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PAPELERIA INSTITUCIONAL

Certificados

ISOLOGO

PARTICIPANTE

Universidad Nacional de General San Martin
REPUBLICA ARGENTINA

Se extiende el presente certificado a

TITULO DE LA

Nombre y Apellida
ONI 33333333
quien asistid al seminario breve de

Rita Segato

ACTIVIDAD

INFO. DESCRIPTIVA

El giro decolonial: su impacto en nuestra
forma de comprender el mundo

realizado Ios dias miércoles 13, jueves 14 y viernes 15 de noviembre de 2019,

COMPLEMENTARIA

FIRMA DE

de 14:30 a3 17 h en el Museo de Arfe Latinoamericano de Buenos Aires, MALBA

AUTORIDAD

Los certificados deben estar en formato A4 horizontal, en blanco
y negro, y mantener una estructura centrada, respetando los

margenes establecidos.

Para la correcta implementacién de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
que se encuentran en las plantillas.
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PALETA CROMATICA Areas

Complementarios de uso libre Rectorado - Vicerrectorado - Secretarias

N - P

EEyN ECyT EPYG

Institutos EHum

Lectura Mundi - Extension

A partir de los colores utilizados en los Ultimos afios para
representar las diferentes areas, se incorpora una nueva gama
de colores que amplia la paleta y sus posibilidades de uso.

Se propone el uso de una escala de grises para complementar
la paleta asignada a cada area.

El color institucional también presenta un espectro
de tonalidades que podra ser combinado en funcion de las
necesidades de comunicacion.

Se podran utilizar hasta 3 colores o 2 + 1 complementario por pieza.
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PALETA CROMATICA Areas

INCORRECTO

CORRECTO

INSCRIPCIONES 2020

Economia

Yy negocios

Se habilita un uso libre del color siempre y cuando se priorice
un contraste adecuado para la legibilidad de |a pieza a disefar.
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PALETA CROMATICA Areas

INCORRECTO

CORRECTO

SCRIPCIONES 2020

Politica y

Gobierno

El uso de los colores complementarios también debe asegurar
un buen confraste y una buena lectura.
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PALETA CROMATICA

INCORRECTO

CORRECTO

Info. Institucional

En las combinaciones utilizadas con la paleta institucional también
debe priarizarse la legibilidad de |a pieza.
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RECURSOS GRAFICOS

Imagenes Monotono

Se puede recurrir al uso de monotonos o duoftonos con el color
gue corresponda para vincular la imagen al area de pertenencia.
En el ejemplo citado vemos una imagen en monotono en color
naranja, perteneciente a la Escuela de Humanidades.
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RECURSOS GRAFICOS Imagenes Duotono

o P

Para la aplicacion de duotonos es importante que la imagen
fenga un buen contraste. De no ser asi, lo mas frecuente es que
se empasten los colores y la imagen pierda definicién.
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RECURSOS GRAFICOS

Imagenes Blanco y negro

El viraje de la imagen a blanco y negro es un recurso Util cuando
las misma no esta en su calidad optima.

Este recurso también puede ser utilizado cuando la finalidad

de la comunicacion tiene un caracter documental.
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RECURSOS GRAFICOS Sistema de formas

N N ¥ &
v N & 9

X W

Como parte de los recursos graficos para el disefio de piezas se
desarrollé un sistema de formas vectoriales que surgen a partir del
dibujo del isotipo, tal como se explicara en las siguientes paginas.

Estas formas irregulares son una expresion de la propuesta de la
nueva identfidad visual: una diversidad de voces y de puntos de vista
gue se entrecruzan y constituyen la Comunidad UNSAM.

Estos elementos sirven como recursos para utilizar en complemento
con tipografia e imagen, tal como se muestra en las secciones piezas
digitales y folleteria.
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RECURSOS GRAFICOS

DESARROLLO

Sistema de formas

SE

Los dibujos surgen a partir del movimiento de vértices en la forma
original. Lo hacen a fravés de la grilla gue constituye la estructura
del isologo.
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RECURSOS GRAFICOS Sistema de formas
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RECURSOS GRAFICOS

S=

Sistema de formas

KA N

RKANEH
ORI
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RECURSOS GRAFICOS
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Sistema de formas
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RECURSOS GRAFICOS
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Sistema de formas
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RECURSOS GRAFICOS

Sistema de formas
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RECURSOS GRAFICOS

EJEMPLOS

Sistema de formas Aplicaciones

INSCRIPCIONES 2020

Estudia
en la
UNSAM

>

Las formas permiten hacer distintos encuadres en las imagenes,
destacar detalles, o generar piezas de gran impacto visual en
complemento con la tipografia y la paleta cromatica.

Las formas se pueden reencuadrar denfro de |a pieza, en funcion de
las necesidades de disefio. La idea es que potencien la comunicacién
y no que limiten las posibilidades. Si el uso de la forma no favorece
el reencuadre de una imagen, enfonces se aconseja no uftilizarla, y
mostrar la fotografia en su totalidad.
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FOLLETERIA Carpeta institucional

VERSION 1

: kV AAN AvAv',A
CADRRBAKIA
| ASPAXNN

TN

Para el disefio de las carpetas institucionales se puede optar por
cualquiera de las versiones aqui propuestas. La eleccidon dependera
de uso y finalidad de la misma.



FOLLETERIA Carpeta institucional

VERSION 2

Universidad Nacional de San Martin

Para el disefio de las carpetas institucionales se puede optar por
cualquiera de las versiones aqui propuestas. La eleccion dependera
de uso y finalidad de la misma.
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FOLLETERIA Carpeta institucional

VERSION 3

Universidad Nacional
de San Martin

UNSAM

Para el disefio de las carpetas institucionales se puede optar por
cualquiera de las versiones aqui propuestas. La eleccion dependera
de uso y finalidad de la misma.
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FOLLETERIA Carpeta institucional

VERSION 4

Universidad Nacional
de San Martin

Para el disefio de las carpetas institucionales se puede optar por
cualquiera de las versiones aqui propuestas. La eleccidon dependera
de uso y finalidad de la misma.
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FOLLETERIA

VERSION 5

Carpeta institucional

Universidad Nacional
de San Martin

/

Para el disefio de las carpetas institucionales se puede optar por
cualquiera de las versiones aqui propuestas. La eleccion dependera
de uso y finalidad de la misma.
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FOLLETERIA Carpeta institucional

VERSION 6

Universidad Nacional
de San Martin

Para el disefio de las carpetas institucionales se puede optar por
cualquiera de las versiones aqui propuestas. La eleccidon dependera
de uso y finalidad de la misma.
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FOLLETERIA Carpeta institucional

VERSION 7

Universidad Nacional
de San Martin

Para el disefio de las carpetas institucionales se puede optar por
cualquiera de las versiones aqui propuestas. La eleccidon dependera
de uso y finalidad de la misma.
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FOLLETERIA

VERSION 8

Carpeta institucional

Universidad Nacional
de San Martin

Para el disefio de las carpetas institucionales se puede optar por
cualquiera de las versiones aqui propuestas. La eleccion dependera
de uso y finalidad de la misma.
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FOLLETERIA Carpeta area

VERSION 1

NERN!

Para el disefio de las carpetas institucionales de las diferentes
areas se puede optar por la opcion 1, tipogrfia + frama, o la opcion
2, forma + fotografia en blanco y negro (en el caso de contar con
buenas imagenes). En cuanto a la paleta, se podran hacer diversas
combinaciones, respetando los criterios ya mencionados para

el uso del color.
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FOLLETERIA Carpeta area

VERSION 2

Para el disefio de las carpetas institucionales de las diferentes
areas se puede optar por la opcion 1, tipogrfia + frama, o la opcion
2, forma + fotografia en blanco y negro (en el caso de contar con
buenas imagenes). En cuanto a la paleta, se podran hacer diversas
combinaciones, respetando los criterios ya mencionados para

el uso del colar.
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FOLLETERIA Carpeta area

VERSION 1

Universidad Nacional
de San Martin

Para el disefio de las carpetas institucionales de las diferentes
areas se puede optar por la opcion 1, tipografia + frama, o la opcion
2, forma + fotografia en blanco y negro (en el caso de contar con
buenas imagenes). En cuanto a la paleta, se podran hacer diversas
combinaciones, respeftando los criterios ya mencionados para

el uso del colar.
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FOLLETERIA Carpeta area

VERSION 2

Universidad Nacional
de San Martin

Escuela de
Politica y Gobierno
EPYG_UNSAM

Para el disefio de las carpetas institucionales de las diferentes
areas se puede optar por la opcion 1, tipografia + frama, o la opcion
2, forma + fotografia en blanco y negro (en el caso de contar con
buenas imagenes). En cuanto a la paleta, se podran hacer diversas
combinaciones, respeftando los criterios ya mencionados para

el uso del colar.
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FOLLETERIA Triptico

INSTITUCIONAL UNSAM
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Para el disefio de folletos, se puede optar por las estructuras aqui
propuestas, dependiendo del tipo de informacion a comunicar.

Para la carrecta implementacién de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentran en las plantillas.

98



FOLLETERIA

INSTITUCIONAL AREA

CEDIHA

Centra de Documentacion
de la Inmigracién de Habla
Alemana en la Argentina

Lectura Mundi,
Universidad Nacional
de San Martin

Catalina de Boyle 3111, 1¢r piso, Timbre 1

1650 San Martin, Prav. de Buenos Aires, Argentina
frente al Edificio de Ciendias Sociales de UNSAM
Campus Miguelete

Lunes yjuevesdeioaizh
Consultar para el envio de correspondencia
y por otros horarios

+ 541145181784

+ 54 911 5906 3924 (Whatsapp)
centrodiha@unsam.edu.ar
www.centrodiha org

El Centro de Documentacion de la Inmigracion de Habla Alemana en la
Argenting (CEDIHA), creado en 2013, presarva |3 historia de Ia inmigracidn
alemana, austriaca, suiza, da alemanas del Volga, suabos del Danubio, y
de otras ias Q¢ ala Argentina.

Presta servicios a ig U personas en conocer el
obrar en el pals de individuos, familias o Instituciones relaclanadas

con dicha corrlente inmigraterla. Proporclona contacto con instituciones
emparentadas en el pais y en el exterior.

Archivo y Biblioteca

Reunimos

Libros, folletos, impresos, revistas, dianies, afiches, calendarios, efc.
Memorias, arboles genealdgicos, biogratias, relatos de familia, cronicas,
cartas, fotagratias, decumentos.

Anuarios, periodicos, revistas, calendarios, afiches.

Material escrifo, sonoro o visual, ya sea en aleman, castellano u ofra lengua,
con valar histérico referda a persanas o calonos, empresas, escwe s,
asocacionas @ instituciones.

Conservamos

Con los recaudos necesarios, material escrito, sonoro o visual,

ua seaen aleman, castellano v otra lengua.

Si desea conservar sus origingkes, aceptamos fotacopias, escaneados,
fotografias o facsimiles digitalizados,

En caso de querer el cardcter de

enarlos y o durante

donados al CEDIHA, ofrac
un periodo a acordar

Servicios

Bisguedas y erientacion a investigadores u pablica interesado.
Asesoramianto para realizar investigaciones genealgicas o histricas.
Tradueeitn de documentas y textas, lectura y transeriposn de

textos en letra gotica, kurrent o sarterlin,

Disefio digital de videos. albumes familiares o institucionales.

Diptico

Archivo y Biblioteca
Colecciones gspeciales

Centro de Ducurfientasic
de Ia Inmigracicn de h
alemana en la Argentina

Dokumentat m
der deutschsprachigen
menigration nach Argentinien

ectura Mundi,
Universidad Nadonal
de San Martin

Reuniones mensuales.

Envio de boletin peri ddico.

Sesiones y asesoramiento sobre <hemoria orals,
Publicaciones: Cuadernaos del Archiva.

Artwidades académicas y trabajos de investigacion.
Conferencias, falleres, expesiciones.

Colecriones Especiales

Coleceitn Rohland (libros en idioma alemdn editados en 1a Argentina).
Coleccitn de dianos imprasos.

Coleccion de Woros de actas de i das par g pa
en la Argenting.

Historias familiares, de empresas o instituciones.

Archivos de parsonabidades de la inmigracidn germano-parlante.
Fondo biblingrafico esperializado en nuestro tema, de |a Institucién Cultural
Argentino Germana, incluyendo el legado de lohannes y Juan Pedra Franze.

B Archivo y Biblioteca oaenta con el
apaun de la Universidad Nadonal
e San Martin 4 funciona bajo la
debita de la Direqcian General
Efcutiva Lachira Mundi

Asociacn Chl sin finesde lucm
RRgista i N° 191160s
Auspicada por ks Embsjadas do
Musstra, Suza y Alemania

Para el disefio de folletos, se puede optar por las estructuras aqui
propuestas, dependiendo del tipo de informacion a comunicar.

Para la correcta implementacién de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones

gue se encuentran en las plantillas.
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FOLLETERIA Diptico

OFERTA ACADEMICA AREA
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Para el disefio de folletos, se puede optar por las estructuras aqui
propuestas, dependiendo del tipo de informacion a comunicar.

Para la correcta implementacién de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentran en las plantillas.
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FOLLETERIA Diptico

Instituto de Artes
Mauricio K.
TAME_UNSAM

El Centro de Arte y Ciencia

del IAMK (UNSAM) se propone
como un espacio para la
investigacion, produccion

y reflexion que funciona
como marco académico e
institucional de proyectos que
vinculen el arfe y la ciencia.
Nuestro objetivo esta puesto
en el incentivo a esas pracficas
y la documentacion de los
resultados y los procesos
fransdisciplinares que surjan
de ellas.

Para el disefio de folletos, se puede optar por las estructuras aqui
propuestas, dependiendo del fipo de informacién a comunicar.

Para la correcta implementacién de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
que se encuentran en las plantillas.
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FOLLETERIA Postales

INSTITUCIONAL UNSAM

UNSAM

CAMPUS MIGUELETE
Av. 25 de Mayo y Francia,
B1650, San Martin

Buenos Aires, Argentina
[+54 11] 4006 1500 @ @ @
informacién@unsam.edu.ar unsam.edu.ar

Las postales son piezas visuales que sirven para la difusion
institucional. Para su disefio se puede tomar como referencia
las distintas opciones aqui propuestas, donde se ponen en
manifiesto los recursos y elementos graficos de la identidad
visual de la UNSAM.

Para la carrecta implementacién de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentran en las plantillas.
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FOLLETERIA

INSTITUCIONAL AREA

Postales

P - - Tarea - Instituto de Investigaciones sobre

a rl I I l 0 n I 0 el Patrimonio Cultural de la Universidad
Nacional de San Martin (UNSAM) sigue
una tradicién interdisciplinaria en

u T u ra el estudio y conservacion de bienes

culturales que parte de una estrecha
colaboracion entre restauradores,

U N S A M historiadores del arte y quimicos. Esta
fradicién fue inaugurada en 1987 con la
creacion de La Fundacion TAREA, gracias

a un acuerdo celebrado entre la Academia
Nacional de Bellas Artes y la Fundacién

Antorchas.
SEDE BARRACAS
Benito Quinguela Martin 1784,
C1296ADJ, CABA
Buenos Aires, Argentina
[+54 11] 4006 1500 @ @ @
tarea@unsam.edu.ar unsam.edu.ar

Las postales son piezas visuales que sirven para la difusion
institucional. Para su disefio se puede tomar como referencia
las distintas opciones aqui propuestas, donde se ponen en
manifiesto los recursos y elementos graficos de la identidad
visual de la UNSAM.

Para la correcta implementacién de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
que se encuentran en las plantillas.
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FOLLETERIA

INSTITUCIONAL AREA

Postales
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Escuela de Politica y Gobierno UNSAM

- Desde su creacion, en 1998, primero como
0 I I c a Programa y luego como Departamento, la
- Escuela de Politica y Gobierno tiene como
objetivo central el desarrollo de tareas
U G 0 b I e r n 0 de investigacion, docencia, extension y
asistencia técnica a organismos del sector
publico y de la sociedad civil, incluidas
U N SA M empresas privadas, en el campo de las

politicas publicas.

CAMPUS MIGUELETE
Av. 25 de Mayo y Francia,
B1650, San Martin

Buenos Aires, Argentina
[+54 11] 2033 1400 @ @ @
epyg@unsam.edu.ar unsam.edu.ar

Las postales son piezas visuales que sirven para la difusion
institucional. Para su disefio se puede tomar como referencia
las distintas opciones aqui propuestas, donde se ponen en
manifiesto los recursos y elementos graficos de la identidad
visual de la UNSAM.

Para la correcta implementacién de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentran en las plantillas.
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GRAFICA IMPRESA



GRAFICA IMPRESA

INSTITUCIONAL UNSAM

Banners

UNSAM

UNSAM

Los banners institucionales deben tener fondo color blanco,
y un encuadre de la trama ampliada que no debe interferir en la
lectura del isologo.

El isologotipo se debe utilizar en |a version sigla centrada ya que
tiene una mejor lectura lejana.

Para la correcta implementacién de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
que se encuentran en las plantillas.
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GRAFICA IMPRESA

ACTIVIDADES

Banners

Semana Maestria
Nacional en Gestidn

dela Ambiental

Ciencla 25 anos

yla

Tecnologia
INFO. PRACTICA Del 9 al 22 de septiembre

O

- Los margenes establecidos no deben modificarse. El margen
inferior no puede ser menor a 50 cm.

- El texto se debe marginar a la izquierda y alinear con la
leyenda del isologotipo.

-La informacion debe ser lo mas sintética posible.

-Las unicas variables tipograficas que se utilizan en las piezas
digitales de comunicacion son Medium y Light.

- El' valor de |a interlinea en titulos coincide con el cuerpo tipografico.
Par ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.

- Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre
5y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo
de la longitud que tenga la infarmacion.

- Las volantas deben estar en sC (small caps) y ocupar una linea.

- Los titulos deben escribirse en mayuscula/minuscula.

-La informacion practica (mail de contacto, direccion, horario, etc.)
debe escribirse en mayucula/mindscula, variable light.

Para la correcta implementacién de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentran en las plantillas.
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GRAFICA IMPRESA Banners

PROMOCIONAL

ISO

VOLANTA INSCRIPCIONES 2020

Estudia
en la
UNSAM

Carreras de pregrado,
grado y posgrado

SUBTITULO

INFO. COMPLEMENTARIA &<——— + INFO: www.unsam.edu.ar HEW

-Cuando el titulo nombra a la institucion se puede hacer uso del iso
sin logo para aprovechar el campo fotal de la pieza.

-El margen inferior no puede ser menor a 50 cm.

- El fexto se debe marginar a la izquierda y alinear con la
sigla/leyenda del isologotipo.

-La informacién debe ser lo mas sintetica posible.

-Las unicas variables tipograficas que se utilizan en las piezas
digitales de comunicacion son Medium y Light.

- El valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo tipografico.
Par ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.

- Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre
5y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo
de la longitud que fenga la informacion.

- Las volantas deben estar en sC (small caps) y ocupar una linea.
- Los titulos deben escribirse en mayuscula/minuscula.
- La informacion complementaria se debe escribir en sC (small caps).

Para la correcta implementacién de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
que se encuentran en las plantillas.
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GRAFICA IMPRESA Banners

INSTITUCIONAL AREAS

Politiea’™
y Gohierno

Los banners institucionales que identifican areas, pueden
prescindir del uso del isologotipo ya que se trata de piezas
de sefalizacion inferna.

Es fundamental asegurar un buen contraste entre las imagenes
a duotono y la tipografia para una buena legibilidad.

Para la carrecta implementacion de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentran en las plantillas.
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GRAFICA IMPRESA Banners

INSTITUCIONAL AREAS

Ciencia
y Tecnologia
UINEYLY,

Los banners institucionales que identifican areas, pueden
prescindir del uso del isologotipo ya que se trata de piezas
de sefalizacion inferna.

Es fundamental asegurar un buen contraste entre las imagenes
a duotono y la tipografia para una buena legibilidad.

Para la carrecta implementacion de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentran en las plantillas.
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GRAFICA IMPRESA Ambadn

UNSAM

El ambdn institucional contiene los elementos principales de la
identidad visual de la Universidad.

Su estructura es centrada, y lleva el logotipo en su version sigla
ya que proporciona una mejor lectura a distancia.
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GRAFICA IMPRESA Back de prensa

[ doerimgocens |_|unsam [ ] doerizipecens | |unsam [ ] doeruimpons
|_lunsam [ Sousmpocn | Junsam [ ] drsaragpocens | Junsam

[ sessriigspacn [~ lunsam [ sesrsisapecers | |unsam [ ) mrpcona
|_|UNsAm [ ] o | |unsam [ ] ramiagpeceee |_|uNsam

[ ] drimrigagaciona | |unsam [ ] drimrigagpacona [ lunsam [ ] rmrigagacona

El back de prensa contiene los elementaos principales de |a identidad
visual de la Universidad.

Se utiliza una disposicion alternada del isologo en version leyenda
y en version sigla sobre un fondo blanco, con un amplio encuadre

de la trama.
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GRAFICA DIGITAL Imagen de perfil

UNSAM Ofical

R=125 G=160 B=195 Rectorado, Vicerrectorado, Secretarias

R=255 G=110 B=40 Lectura Mundi

R=70 G=60 B=255 Extension / Deportes

R=0G=220 B=140 Escuela de Ciencia y Tecnologia

R=255 G=200 B=0 Escuela de Humanidades

R=255G=08=0 Escuela de Politica y Gobierno

R=170 G=0B=225 Escuela de Economia y Negocios

R=0G=225 B=255 Institutos y Unidades Académicas

000006 C

Las imagenes de perfil para redes sociales deben usar el isotipo
en blanco sobre el color del area correspondiente.

Solo en el caso de UNSAM Oficial se utiliza el isotipo en el color
institucional sobre fondo blanco.

En esta pieza no se debe utilizar tipografia ni otro tipo de imagen.
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GRAFICA DIGITAL Flyer tipografico Facebook | Whatsapp

BIBLIOTECA CENTRAL

Préestamaos
extendidos

en vacaciones
de verano

Los préstamos vencen

el 20 de marzo de 2020

y comprenden solo material
de la coleccion general

CATALOGOD

k Jynsam.edu.ar

En los casos en que la pieza a comunicar fenga informacion extensa
y precise estar incluida en su totalidad dentro la pieza grafica,

se puede recurrir al uso de los flyers tipograficos. De esta manera
se asegura una buena lectura de la informacion.

También se pueden utilizar cuando no se disponga de imagenes
adecuadas para la comunicacion.
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GRAFICA DIGITAL

TABULADO

TiTULO

INFO. COMPLEMENTARIA

SUBT. COMPLEMENTARIO

Flyer tipografico Facebook | Whatsapp

BIBLIOTECA CENTRAL VOLANTA

Préestamaos
extendidos

en vacaciones
de verano

Los préstamos vencen

el 20 de marzo de 2020

y comprenden solo material
de la coleccion general

CATALDGO
koha.unsam.edu.ar

- Los mdrgenes y la estructura establecidos no deben modificarse.

El texto se debe marginar a la izquierda y alinear con la
sigla/leyenda del isologotipo.

-Las Unicas variables tipograficas que se utilizan en las piezas

digitales de comunicacion son Medium y Light.

- El'valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo tipografico.

Por ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.

- Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre

5y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo
de la longitud que tenga la informacion.

- Las volantas deben estfar en sC (small caps) y ocupar una linea.

- Los titulos deben escribirse en mayuscula/mintscula.

- La informaciédn complementaria se debe escribir en sC (small caps).
- La informacion practica (mail de contacto, direccion, horario, etc.)

debe escribirse en mayucula/mindscula, variable light.
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Flyer fexto + imagen  Facebook | Whatsapp

CONGRESO INTERNACIONAL SEMINARIO CON RITA SEGATO

fumanidadesentre St
pasadu y futuro forma de comprender
6,7y 8 de noviembre de 14.30a 17 h el mundo

Campus Miguelete

Av. 25 de Mayo y Francia, San Martin 13,14 y 15 de noviembre de 14.30a 17 h

Auditorio MALBA - CABA

EgnACIe ACTIVIDAD ARANCELADA

EOHGIESHERE R kL e CON INSCRIPCION PREVIA

Humanidades CONICET

UNSAM o= % cLacso UNSAM MATER

En los casos en que se desee ufilizar una imagen para comunicar
se debe evaluar cual es la solucion mas adecuada para el tipo de
imagen que se utilice. No fodas las imagenes se adaptan bien
reencuadradas denfro de las formas propuestas. Para dichos casos
se puede utilizar la imagen completa en su version apaisada.

Tanto en los flyers tipograficos como en los que contienen imagen,
es muy importante la edicidn de textos. Para asegurar una buena
lectura y comprension de la pieza, éstos deben ser lo mas sintéticos
posible, y de ser necesario, complementarse con mas informacion
en el cuerpo del posteo.
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GRAFICA DIGITAL Flyer fexto + imagen  Facebook | Whatsapp

IMAGEN COMPLETA

TABULADO
. ?1'§cgngngsﬁ<|»N1fémc1trnzc\f ””””” S S VoLANTA
TiTULO Humanidades entre
pasado y futuro
INFO. PRACTICA 6 7 y 8 de noviembrede 14.30a17h

Campus Miguelete
“Av. 25 de Mayo y Francia, San Martin

CONTACTO f SUBT. COMPLEMENTARIO
icongresoeh@unsam.edu.ar :

§Humanidades CONICET - é
Ij NSAM D cLacsq

- Los margenes establecidos y la esctructura no deben maodificarse.
El texto se debe marginar a la izquierda y alinear con la
sigla/leyenda del isologotipo.

-Las Unicas variables tipograficas que se utilizan en las piezas
digitales de comunicaciéon son Medium y Light.

- El'valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo tipografico.
Paor ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.

- Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre
5y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo
de la longitud que tenga la informacion.

-En el caso de incluirse logos de otras instituciones, deben alinearse
con el isologotipo de la UNSAM, en el margen inferior derecho.

- Las volantas deben estar en sC (small caps) y ocupar una linea.

- Los titulos deben escribirse en mayuscula/minuscula.

- La informacion complementaria se debe escribir en sC (small caps).

- La informacion practica (mail de contacto, direccién, horario, etc.)
debe escribirse en mayuscula/minuscula.

Para la correcta implementacidn de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentran en las plantillas.
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GRAFICA DIGITAL Flyer texto + imagen  Facebook | Whatsapp

IMAGEN DENTRO

DE FORMA
TABULADO
: J VOLANTA
TiTULO El giro decolnnlal
su impacto en nuestra
forma de comprender
el mundo
INFO. PRACTICA 113‘ 14 y 15 de noviembre de 14.30a17 h
iAuditorio MALBA - CABA
iACI'IVIDAD ARANCELADA INFO. COMPLEMENTARIA

‘CON INSCRIPCION PREVIA

- Los margenes establecidos y la esctructura no deben maodificarse.
El texto se debe marginar a laizquierda y alinear con la
sigla/leyenda del isologotipo.

-Las Unicas variables tipograficas que se utilizan en las piezas
digitales de comunicacion son Medium y Light.

- El valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo fipografico.
Paor ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.

- Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar enfre
5y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo
de la longitud que tenga la informacion.

-En el caso de incluirse logos de ofras instituciones, deben alinearse
con el isologotipo de la UNSAM, en el margen inferior derecho.

- Las velantas deben estar en sC (small caps) y ocupar una linea.

- Los titulos deben escribirse en mayuscula/mintscula.

- La informacion complementaria se debe escribir en sC (small caps).

- La informacidn practica (mail de contacto, direccion, horario, etc.)
debe escribirse en mayuscula/minuscula.

Para la correcta implementacidn de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentfran en las plantillas.
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GRAFICA DIGITAL Uso de isologotipo Facebook | Whatsapp

SIGLA UNSAM

BIBLIOTECA CENTRAL

Prestamos
extendidos

en vacaciones
de verano

SEMINARIO CON RITA SEGATO

Los préstamos vencen El giro decolonial:

el 20 de marzo de 2020 SuU Impacto en nuesfra

y comprenden sélo material forma de comprender
de la coleccian general el mundo

£ 13,14 y 15 de noviembre de 14.30a17 h
f—“lTHLDG o Auditorio MALBA - CABA

<0Nna.u =

ACTIVIDAD ARANCELADA

CON INSCRIPCION PREVIA

E] UNSAM MALBA

AREA + SIGLA UNSAM

CONGRESO INTERNACIONAL

Humanidades entre
pasado y futuro

6,7y 8 de noviembre de 14.30a 17 h
Campus Miguelete
Av. 25 de Mayo y Francia, San Martin

CONTACTO
congresoeh@unsam.edu.ar

Humanidades CONICET

UNSAM oE %m

En los casos de comunicacion institucional o actividades
organizadas por muchas areas, se aplica la version del isologotipo
gue confiene la sigla UNSAM.

Para comunicaciones de un area especifica, se aplica la versian
simplificada de su logo. Por ejemplo, en el caso de |a Escuela de
Humanidades, se aplicaria la versidon “Humanidades + UNSAM”.

El isologotipo de la UNSAM debe ubicarse siempre en el margen
inferior izquierdo de los flyers para Facebook y Whatsapp,
respetando los margenes establecidos en las plantillas.
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GRAFICA DIGITAL Flyer tipografico Feed Instagram

INSCRIPCIONES 2020 Carreras

E?I'l'llécha' Segg;ggradu
UNSAM

9
Escuela de Escuela de
Economia Humanidades
y Negocios

+ INFO
www. unsam.edu.ar

Los flyers de Instagram fragmentan la informacién en distintas
placas, lo cual genera una mejor legibilidad e impacto visual.

La infencion de la propuesta grafica es generar saltos visuales
entre las distintas placas a través del uso del color y los distintos
cuerpaos tipograficos.

Es muy importante la edicién del texto para que cada placa comunique
punfualmente un tipo de informacion de manera jerarquizada.
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GRAFICA DIGITAL Flyer tipografico Feed Instagram

VOLANTA §INSCRIPCIDNES 2020

Estudia
en la
UNSAM

SUBTITULO
SUBT. COMPLEMENTARIO ¢————— [ARRERA DE GRADD
Pel 10 de octubre al 10 de diciembre
, :?'HI::]I::I_‘.’"-l::]'::..a"-
INFO. PRACTICA Del 10 al 25 de octubre

CICLDS DE COMPLEMENTACION CURRICULAR

Del 4_de noviembre al2.de febrera_______\____

- Los margenes establecidos y la esctructura no deben maodificarse.
El texto se debe marginar a la izquierda.

- Las unicas variables tipograficas que se utilizan en las piezas
digitales de comunicacion son Medium y Light.

- El valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo fipografico.
Por ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea serd 50.

- Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entfre
5y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo
de la longitud gue tenga la informaciaon.

- Las velantas deben estar en sC (small caps) y ocupar una linea.

- Los titulos deben escribirse en mayuscula/mintscula.

- La informacion complementaria se debe escribir en sC (small caps).

- La informacidn practica (mail de contacto, direccion, harario, etc.)
debe escribirse en mayuscula/minuscula.

Para la correcta implementacidn de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentfran en las plantillas.
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GRAFICA DIGITAL Flyer fexto + imagen  Feed Instagram

VERSION 1
El giro
decolonial:

Su impacto.en
nuestra forma

de comprender
el mundo

SEMINARIO CON RITA SEGATO -

13, 14 y 15 de noviembre \ ORGANIZADORES
dei14.30a17h \ _
UNSAM N\
Auditorio MALBA /' Escuela de Humanidades
Av. Figueroa Alcorfa 3415, CABA /N - Lectura Mundi
MALBA _ _
Musea de Arte Latinoamericano

ACTIVIDAD ARANCELADA { de Buenos Aires
CON INSCRIPCION PREVIA /

+INFO
seminarioritasegato@unsam.edu.ar

INSCRIPCION f
unsam.edu.ar/pensamientoincomodao [

Humanidades
Lectura Mundi
UNSAM

Los flyers de Instagram fragmentan la informacion en distintas
placas, lo cual genera una mejor legibilidad e impacto visual.

La intfencion de la propuesta grafica es generar saltos visuales

entre las distintas placas a traves del uso del color y los distintos
cuerpos tipograficos.

Es muy importante la edicién del texto para que cada placa comunique
puntualmente un fipo de informacion de manera jerarquizada.

Se recomienda elegir la versién 1 para imagenes cuyo encuadre

se adapte bien dentro de las formas a disposicion.
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GRAFICA DIGITAL Flyer fexto + imagen  Feed Instagram

VERSION 1 TiTULO SUBTITULO

El giro
decolonial:

Su impacto.en
nuestra forma

de comprender

el mundo
VOLANTA SEMINARIO CON RITA SEGATO —)
SUBT. COMPLEMENTARIO <—— ORGANIZADORES D Humanidades
Lectura Mundi
UNSAM
UNSAM

INFO. COMPLEMENTARIA <— Escuela de Humanidades
Lectura Mundi

MALBA
Museo de Arte Latinoamericang
de Buenos Aires

LOGO DE OTRA
INSTITUCION

- Los margenes esfablecidos y la esctructura no deben modificarse.
El texto se debe marginar a la izquierda.

-Las Unicas variables tipograficas que se utilizan en las piezas
digitales de comunicaciéon son Medium y Light.

- El'valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo tipografico.
Paor ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.

- Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre
5y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo
de la longifud que tenga la informacion.

-En el caso de incluirse logos de otras instituciones, deben alinearse
con el isologatipo de la UNSAM, en el margen inferior izquierdo.

- Las volantas deben estar en sC (small caps) y ocupar una linea.

- Los titulos deben escribirse en mayuscula/minuscula.

- La informacion complementaria se debe escribir en sC (small caps).

- La informacion practica (mail de contacto, direccién, horario, etc.)
debe escribirse en mayuscula/minuscula.

Para la correcta implementacidn de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentran en las plantillas.
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GRAFICA DIGITAL

Flyer texto + imagen

1*F CONGRESO INTERNACIONAL
EN CIENCIAS HUMANAS

6, 7 Y 8 de noviembre

Humanidades
entre pasado
y futuro

Pensar el rol de las ciencias
humanas en la actualidad

ORGANIZADORES

Feed Instagram

de14.30a17h

UNSAM
Campus Miguelete UNSAM Escuela de Humanidades
Av. 25 de Mayo y Francia Laboraforio de Investigacion
San Martin en Ciencias Humanas

CONICET

Consejo Nacional de
Investigaciones Cientificas
y Técnicas

CONTACTO
congresoeh@unsam.edu.ar AUSPICIA CLACSO

Humanidades
UNSAM

CONICET

(©)
- (-}63 CLACSO

Los flyers de Instagram fragmentan la informacion en distintas
placas, lo cual genera una mejor legibilidad e impacto visual.

La intfencion de la propuesta grafica es generar saltos visuales

entre las distintas placas a traves del uso del color y los distintos
cuerpos tipograficos.

Es muy importante la edicién del texto para que cada placa comunique
puntualmente un tipo de informacion de manera jerarquizada.

Se recomienda elegir la version 2 para imagenes cuyo encuadre

no se adapte bien dentro de las formas a disposicion.
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VERSION 2 TiTULO SUBTITULO
Humanidades
entre pasado
y futuro

15" CONGRESO INTERNACIONAL Pensar el rol de las ciencias
VOLANTA EN CIENCIAS HUMANAS =i humanas_en la actualidad
INFO. PRACTICA 6,7y 8 de noviembre ™ Humanidades |

de14.30a17h ; UNSAM

Campus Miguelete UNSAM

Av. 25 de Mayo y Francia

San Martin

i CONICET e

SUBT. COMPLEMENTARIO &<———— CONTACTO 3 o S eda CLACSO

congresoeh@unsameduar. [0S, =

LOGOS DE OTRAS |
INSTITUCIONES

- Los margenes establecidos y la esctructura no deben maodificarse.
El texto se debe marginar a la izquierda.

-Las Unicas variables tipograficas que se utilizan en las piezas
digitales de comunicacion son Medium y Light.

- El valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo fipografico.
Paor ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.

- Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar enfre
5y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo
de la longitud que tenga la informacion.

-En el caso de incluirse logos de ofras instituciones, deben alinearse
con el isologotipo de la UNSAM, en el margen inferior izquierdo.

- Las velantas deben estar en sC (small caps) y ocupar una linea.

- Los titulos deben escribirse en mayuscula/mintscula.

- La informacion complementaria se debe escribir en sC (small caps).

- La informacidn practica (mail de contacto, direccion, horario, etc.)
debe escribirse en mayuscula/minuscula.

Para la correcta implementacidn de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentfran en las plantillas.
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VERSION 3

Flyer fexto + imagen  Feed Instagram

Pioneros de las
migraciones
Una mirada
historica

JORNADA

ORGANIZADORES U
Escuela de

ENTRADA GRATUITA CON
INSCRIPCION PREVIA
ecturamundi@unsam.eduiar

~— S
CEDIHA - Lectura Mundi
UNSAM

8]SC

Los flyers de Instagram fragmentan la informacion en distintas
placas, lo cual genera una mejor legibilidad e impacto visual.

La intencion de la propuesta grafica es generar saltos visuales

entre las distintas placas a traves del uso del color y los distintos
cuerpos tipograficos.

Es muy importante la edicién del texto para que cada placa comunique
punfualmente un tipo de informacién de manera jerarquizada.

Se recomienda elegir la version 3 para imagenes en alta calidad,

gue no se pixelen al ampliarse en los encuadres. Por otro lado, es
importante priorizar la legibilidad de la fipografia sobre la imagen.
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VERSION 3

VOLANTA

Flyer fexto + imagen  Feed Instagram

TiTULO SUBTITULO

Pioneros de las
migraciones
Una mirada
historica

=

JORNADA - siglos XIX Yy XX -
gl e

INFO. PRACTICA

INFO. COMPLEMENTARIA

LOGOS DE OTRAS
INSTITUCIONES

=1 Humanidades
CEDIHA - Lectura Mundi
UNSAM

ENTRADAGRATUITA CON
INSCRIPCION PREVIA
ecturamundi@unsam.eduar

- Los margenes esfablecidos y la esctructura no deben modificarse.
El texto se debe marginar a la izquierda.

-Las Unicas variables tipograficas que se utilizan en las piezas
digitales de comunicaciéon son Medium y Light.

- El'valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo tipografico.
Paor ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.

- Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre
5y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo
de la longitud que tenga la informacion.

-En el caso de incluirse logos de otras instituciones, deben alinearse
con el isologotipo de la UNSAM, en el margen inferior izquierdo.

- Las volantas deben estar en sC (small caps) y ocupar una linea.

- Los titulos deben escribirse en mayuscula/minuscula.

- La informacion complementaria se debe escribir en sC (small caps).

- La informacion practica (mail de contacto, direccién, horario, etc.)
debe escribirse en mayuscula/minuscula.

Para la correcta implementacidn de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentran en las plantillas.
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LEYENDA EN 3 LINEAS

Universidad
Nacional
de San Martin

AREAS + SIGLA UNSAM

Humanidades
UNSAM

CONICET
M CLACSO

2 AREAS + SIGLA UNSAM

Humanidades
Lectura Mundi
UNSAM

En los casos de comunicacion institucional se aplica la versién
del isologotipo con la leyenda en 3 lineas.

En los casos de comunicaciones de un area especifica, se aplica
la version simplificada de su logo.

Sila actividad involucra 2 areas, se deben escribir una en cada

linea en su version simplificada + la sigla UNSAM. Por ejemplo, una
actividad organizada por Lectura Mundi y la Escuela de Humanidades,
se escribiria “Lectura Mundi + Humanidades + UNSAM”,

El isologotipo de la UNSAM debe ubicarse siempre en el margen
inferior izquierdo de los flyers para Facebook y Whatsapp,
respetando los margenes establecidos en las plantillas.
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FLYER TIPOGRAFICO

INSCRIPCIONES 2020

Estudia
en la
UNSAM

1. FLYER TEXTO + IMAGEN

SEMINARID CON RITA SEGATO

2. FLYER TEXTO + IMAGEN

17 CONGRESE INTERNACIONAL
EM CIENCIAS HUMANAS

3. FLYER TEXTO + IMAGEN

JORNADA

Carreras
de pregrado
y grado

El giro
decolonial:

su impacto en
nuestra forma
de comprender

el mundo

Humanidades
entre pasado
y futuro

Pensar el rol de las ciencias
humanas en |a actualidad

Pioneros de
las migraciones
a mirada

Argentina, siglos x1X Y xx

Histarias Instagram

Escuela de
Economia
y Negocios

Del 17 al 31 de octubre

13, 14 Yy 15 de noviembre
dei4.30a17h

Auditorio MaLBA
Av. Figueroa Alcorta 34158, CaBA

6,7 y 8 de noviembre
dei1430a17h

Campus Miguelete UNSAM
Aw. 25 de Mayo y Francia
San Martin

CONTACTO
rongresoeh@unsam.edu.ar

Martes 19 de naviembre
deioaish
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— ETNSCFHPUUTJES’ZUZU"’E ’ {Escu Ela de
| Economia —
y Negocios

ES'l'UdIé Carreras
enla  fepremeie

UNSAM

777777 _} i S e iD 31 de octubre

VOLANTA TiTULO SUBTITULO INFO. PRACTICA  SUBTITULO

- Los margenes establecidos y la esctructura no deben maodificarse.
El texto se debe marginar a la izquierda.

- Las unicas variables tipograficas que se utilizan en las piezas
digitales de comunicacion son Medium y Light.

- El valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo fipografico.
Por ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea serd 50.

- Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entfre
5y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo
de la longitud gue tenga la informaciaon.

-Las stories no deben llevar placa con logos.

- Las volantas deben estar en sC (small caps) y ocupar una linea.

- Los titulos deben escribirse en mayuscula/mintscula.

- La informacidn practica (mail de contacto, direccion, harario, etc.)
debe escribirse en mayuscula/minuscula.

Para la correcta implementacidn de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentfran en las plantillas.
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GRAFICA DIGITAL

VERSION 1

Flyer fexto + imagen  Historias Instagram

13 T49 15 de Aovienbre ™7
de 14.30a17h

El giro

dECDIDnlaI Auditorio MALBA
su impacto en
VESIERINE!
de comprender

Av. Figueroa Alcorta 3415, CABA

el mundo

ACTIVIDAD ARANCELADA
—CON INSCRIPCION PREVIA

+ INFO
Aminarioritase

INSCRIPCION
unsam.edu.ar/pensamientoincomodg

VOLANTA SUBTITULO TiTULO INFO. PRACTICA

INFO. COMPLEMENTARIA

- Los margenes esfablecidos y la esctructura no deben modificarse.
El texto se debe marginar a la izquierda.

-Las Unicas variables tipograficas que se utilizan en las piezas
digitales de comunicaciéon son Medium y Light.

- El'valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo tipografico.
Paor ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.

- Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre
5y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo
de la longifud que tenga la informacion.

- Las stories no deben llevar placa con logos.

- Las volantas deben estar en sC (small caps) y pueden
ocupar hasta dos lineas.
- Los titulos deben escribirse en mayuscula/minuscula.
- La informacion complementaria se debe escribir en sC (small caps).
- La informacion practica (mail de contacto, direccién, horario, etc.)
debe escribirse en mayuscula/minuscula.

Para la correcta implementacidn de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentran en las plantillas.
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GRAFICA DIGITAL Flyer fexto + imagen  Historias Instagram

VERSION 2
Humanidades i b
EI'I‘I'I'E pasadD ] §Campus Miguelete UNSAM :
y futuro Barewian Y Fene

Pensar el rol de las ciencias
humanas en |a actualidad

17" CONGRESD INTERNACIONAL
EN CIENCIAS HUMANAS.

VOLANTA SUBTITULO TiITULO INFO. PRACTICA

- Los margenes establecidos y la esctructura no deben maodificarse.
El texto se debe marginar a la izquierda.

-Las Unicas variables tipograficas que se utilizan en las piezas
digitales de comunicacion son Medium y Light.

- El valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo fipografico.
Paor ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.

- Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar enfre
5y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo
de la longitud que tenga la informacion.

- Las stories no deben llevar placa con logos.

-Las volantas deben esfar en sC (small caps) y pueden
ocupar hasta dos lineas.
- Los titulos deben escribirse en mayuscula/mintscula.
- La informacion complementaria se debe escribir en sC (small caps).
- La informacidn practica (mail de contacto, direccion, harario, etc.)
debe escribirse en mayuscula/minuscula.

Para la correcta implementacidn de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentfran en las plantillas.
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GRAFICA DIGITAL

VERSION 3

Flyer fexto + imagen  Historias Instagram

Marfes 19 de noviembre

Pioneros de de10a18 h
las migraciones

Aula 413, Edificio Volta

Una mirada Av. Pte, Roque

Saenz Pefia 832

historica CABA

ENTRADA GRATUITA CON
PREVIA
JORNADA Argentina, siglos XX y XX e i@unsam.edu.ar

VOLANTA SUBTITULO TiITULO INFO. PRACTICA

INFO. COMPLEMENTARIA

- Los margenes esfablecidos y la esctructura no deben modificarse.
El texto se debe marginar a la izquierda.

-Las Unicas variables tipograficas que se utilizan en las piezas
digitales de comunicaciéon son Medium y Light.

- El'valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo tipografico.
Paor ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.

- Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre
5y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo
de la longitud que tenga la informacion.

- Las stories no deben llevar placa con logos.

- Las volantas deben estar en sC (small caps) y pueden ocupar
hasta dos lineas.

- Los titulos deben escribirse en mayuscula/minuscula.

- La informacion complementaria se debe escribir en sC (small caps).

- La informacion practica (mail de contacto, direccién, horario, etc.)
debe escribirse en mayuscula/minuscula.

Para la correcta implementacidn de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentran en las plantillas.
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GRAFICA DIGITAL Flyer-video Efeméride  Facebook | Instagram

— 20 DE JUNIO

Dia de la
Bandera

TITULO

FECHA

Las efemeérides son los Unicos flyers que se exportaran
en formato video.
La informacidn debe ser lo mas sintética posible: fecha y titulo.
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GRAFICA DIGITAL Flyer-video Efeméride  Facebook | Instagram

20 DE JUNIO

Diadela
Bandera

- Los margenes establecidos y la esctructura no deben modificarse.
-Las unicas variables tipograficas que se utilizan en las piezas
digitales de comunicacion son Medium y Light.
- El valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo fipografico.
Paor ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.
- Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar enfre
5y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo
de la longitud que tenga la informacion.
- El'logo debe aplicarse en la version sigla, centrado en la Ultima placa.

- Las fechas deben estar en sC (small caps) y ocupar una linea.
- Los titulos deben escribirse en mayuscula/mindscula, marginados
a la izquierda, pero con el bloque de texto centrado en la placa.

Para la correcta implementacidn de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentfran en las plantillas.
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GRAFICA DIGITAL Rotadores Web

VERSION 1
SEMINARIO CON RITA SEGATO
El giro decolonial:
su impacto en nuestra forma N,
de comprender el mundo

13, 14 y 15 de noviembre
Auditorio MALBA - CABA

VERSION 2

1" CONGRESO INTERNACIONAL
EN CIENCIAS HUMANAS

Humanidades entre
pasado y futuro

6,7y 8 de noviembre
Campus Miguelete

VERSION 3

ABIERTA LA INSCRIPCION 2020

Estudida en |la UNSAM

Carreras de pregrado y grado

VERSION 4
RECONOCIMIENTOS UNSAM 2019

Mas de 100 docentes,
investigadorxs y estudiantes
premiados

#orgullounsam

Los rotadores web no deben contener ningun tipo de logo.

Es muy importante la edicién de texto para que la pieza sea lo mas
sintética posible.

Su objetivo es que el usuario haga click sobre la imagen para ampliar
la informacion que en ella se presenta.
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GRAFICA DIGITAL Rotadores Web Imagen + texto

VERSION 1
SFMI’NKR'IUT’)N’FFYA Q'ETATU'"'""'""""""""E
EI giro decolonial: '
s5u impacto en nuestra forma
de comprender el mundo
:|.3 14 y 15 de noviembre :
Auditorio MALBA-CABA !
VERSION 2

1 CONGRESO INTERNACIONAL
[TEN CIENCIAS HUMANAS

Humanidades entre
pasado y futuro

IE, 7y 8 de noviembre :
CampusMiguelete .| ..

VOLANTA TITULO

INFO. PRACTICA

- Para las versiones de Texto + imagen, el campo se divide
en 2 mitades.

- Los margenes esfablecidos y la esctructura no deben modificarse.
El texto se debe marginar a la izquierda.

-Las Unicas variables tipograficas que se utilizan en las piezas
digitales de comunicacion son Medium y Light.

- El' valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo tipografico.
Por ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.

- Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entfre
5y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo
de la longitud que tenga la informacion.

-Es muy importante para esta pieza la edicion de textos.
La informacion debe ser lo mas sintética posible.

-Las volantas deben estar en sC (small caps) y pueden ocupar
hasta dos lineas.

- Los titulos deben escribirse en mayuscula/mintscula.

- La informacidn practica (mail de contacto, direccién, horario, etc.)
debe escribirse en mayuscula/minuscula.

Para la correcta implementacién de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentran en las plantillas.
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GRAFICA DIGITAL Rofadores Web Tipograficos

ABIERTA LA INSCRIPCION2020
Estudia en la UNSAM
Carrerasdepregradoygrado

r—RECONOCIMIENTOS UNSAM 2019 "7
Mas de 100 docentes, :
investigadorxs y estudiantes
premiados

orgullounsam______ |

VOLANTA TITULO

INFO. COMPLEMENTARIA

- Para las versiones Tipograficas, se debe escribir dentro de los
margenes establecidos.

- Los margenes establecidos y la esctructura no deben maodificarse.
El texto se debe marginar a la izquierda.

-Las Unicas variables tipograficas que se utilizan en las piezas
digitales de comunicacién son Medium y Light.

- El' valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo tipografico.
Por ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.

- Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entfre
5y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo
de la longitud que tenga la informacion.

- Se puede hacer uso de la tipografia como imagen (ejemplo version 3)
o de un encuadre de la tframa ampliada, siempre y cuando se genere
un buen contraste y lectura entre los elementos.

-Es muy importante para esta pieza la edicion de textos.
La informacion debe ser lo mas sintética posible.

- Las volantas deben estar en sC (small caps) y pueden ocupar
hasta dos lineas.

- Los titulos deben escribirse en mayuscula/mintscula.

- La informacidn practica o complementaria (mail de contacto,
hashtag, etc.) debe escribirse en mayuscula/minuscula.

Para la correcta implementacién de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
que se encuentran en las plantillas.
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GRAFICA DIGITAL Pantallas Led

VERSION 1
IMAGEN + TEXTO DUNSAM

SEMINARIO CON RITA SEGATO
El giro decolonial:
su impacto

en nuestra forma
de comprender

el mundo

13, 14 y 15 de noviembre
Auditario MALBA - CABA

ACTIVIDAD ARANCELADA
CON INSCRIPCION PREVIA

VERSION 2 _
IMAGEN + TEXTO D'Sﬂ?ﬁ&"“"“

Humanidades
entre pasado
y futuro

6, 7 Y 8 de noviembre
Deisai7h

Campus Miguelete
CONTACTO
con soeh@unsar

O e

VERSION 3
TIPOGRAFICA |:'_|UN5AM

ABIERTA LA INSCRIPCION

Carreras de
pregrado y grado

+ INFO: www.unsam.edu.ar

Las pantallas led se utilizan para comunicacion interna y estan
dirigidas a la comunidad UNSAM. Es por esto que se aconseja
utilizar la version de logo mas sintética, dado que el publico esta
familiarizado con las areas.

La informacion debe ser lo mas breve posible ya que se dispone de
pocos segundos para la lectura.
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GRAFICA DIGITAL Pantalla led Imagen + texto

VERSION 1 e
[ Junsam ‘
| : ) §
VOLANTA SEMIN»:«RVO CON RITA SEG/\-TD ‘\“\\ -]
: - { o AR
~ Elgiro decolonial: { Rl
TiTULD ——— Su Impacto ; )
1 H - 1 '@
. ennuestfra forma: iy/
de comprender | — ‘
el mundo - ‘
' A
INFO. PRACTICA 13, 14 y 15 de noviembre
: Auditorio MALBA - CABA b -
: A1 s
INFO. COMPLEMENTARIA é————— ACTIVIDAD ARANCELADA , : !
I CONINSCRIPCION PREVILA .} - MALBA

- Los margenes establecidos y la esctructura no deben maodificarse.
El texto se debe marginar a la izquierda.

-Las Unicas variables tipograficas que se utilizan en las piezas
digitales de comunicacién son Medium y Light.

- El' valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo tipografico.
Por ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.

- Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entfre
5y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo
de la longitud que tenga la informacion.

- El isologotipo que debe utilizarse en su version sigla.

- Las volantas deben estar en sC (small caps) y pueden ocupar
hasta dos lineas.

- Los titulos deben escribirse en mayuscula/minuscula.

- La informaciéon complementaria se debe escribir en scC (small caps).

- La informacidn practica (mail de contacto, direccién, horario, etc.)
debe escribirse en mayuscula/minuscula.

Para la correcta implementacién de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
que se encuentran en las plantillas.
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GRAFICA DIGITAL

Pantalla led Imagen + texto

VERSION 2
Di—iﬁfﬁ'éfi{d‘a'&’éé """""""""""""
UNSAM
VOLANTA CONGRESO INTERNACIONAL
Humanidades
TiTULO entre pasado
y futuro

INFO. PRACTICA

6,7 y 8 de noviembre

LOGOS DE OTRAS

Dei14ai7h
Campus Miguelete

INSTITUCIONES

CONTACTO
congresoeh@unsam.edu.ar
CONICET o)

OF  Pooe

- Los margenes establecidos y la esctructura no deben modificarse.
El texto se debe marginar a la izquierda.

-Las unicas variables tipograficas que se utilizan en las piezas
digitales de comunicacion son Medium y Light.

- El' valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo tipografico.
Par ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.

- Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entfre
5y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo
de la longitud que tenga la informacion.

-El isologotipo que debe utilizarse en su version sigla.

- Los logos de otras instituciones deben ubicarse en el margen
inferior izquierdo.

- Las volantas deben estar en sC (small caps) y pueden ocupar
hasta dos lineas.

- Los titulos deben escribirse en mayuscula/minuscula.

- La informaciéon complementaria se debe escribir en scC (small caps).

- La informacidn practica (mail de contacto, direccién, horario, etc.)
debe escribirse en mayuscula/minuscula.

Para la correcta implementacién de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
gue se encuentran en las plantillas.
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GRAFICA DIGITAL Pantalla led Tipografica

VERSION 3

ABIERTA LA INSCRIPCION
—Carreras de
pregrado y grado

INFO. PRACTICA —+ INFO:www.unsam.eduar...____|

- Los margenes establecidos y la esctructura no deben modificarse.
El texto se debe marginar a la izquierda.

- Las unicas variables tipograficas que se utilizan en las piezas
digitales de comunicacion son Medium y Light.

- El' valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo tipografico.
Por ejemplo, si el cuerpo fipografico es 50, la interlinea sera 50.

- Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entfre
5y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo
de la longitud gue tenga la informacion.

-El isologotipo que debe utilizarse en su version sigla.

- El fondo puede ser un plano de color combinado con formas
o fipografia como imagen, siempre priorizando la legibilidad
de la pieza.

- Las volantas deben estar en sC (small caps) y pueden ocupar
hasta dos lineas.

- Los titulos deben escribirse en mayuscula/mintscula.

- La informacidn practica (mail de contacto, direccién, horario, etc.)
debe escribirse en mayuscula/minuscula.

Para la correcta implementacién de las pautas de disefio se aconseja seguir las instrucciones
que se encuentran en las plantillas.
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GRAFICA DIGITAL

de a0 Martis. spmanin

ENCUENTRO CON RITA S£GATO
El giro decolonial:

su impacto en nuestra
forma de comprender

el mundo

La directora de |a Catedra de Pensamiento

Incomodo de la UNSAM brindard
un seminario intensiva en e MALBA.

poder, el patriamcado, a 1z, el Estado y b politica.

farmas ¢ la discriminacsn y 1a viclencsa que hoy
atraviesan América Latine.

Programa:
Clase 1: El g decolonial y a centralidad dea raza
Clase 2 E giro decolomial y la

did ptriancade

Clase
mima wiclencla masculina ¥ dusflidad

‘Bibliografla
Lagueracoatra las mujeres 20m)

i
g temito.

“El sexny la norma®
Gy eolmmlisad”

“Anitsil Quijane y L eolonialidad del podar”

“Lo cires prodendos de | rea latinoamericana”

13, 14 Y 15 de noviembre
Deia3nairh

Auditaria MALEA
Av. Pres. Figuerna Alcora 3615 - CABA

i R EILETE - 25 8 b
A S . B s

e e

CONGRESD INTERNACIONAL
Humanidades entre
pasado y futuro

Especlalistas de tado e mundo se reunirdn

en el Campus de la UNSAM para pensar el rol
de las ciencias humanas an la actualidad
Marilena Chaui, Gonzalo Bustamante Kuschel,
Falko Schmieder y Stefano Visentin serdn
algunxs de Ios invitadxs especialas,

“Mumanitaes entre ol pemsdn v el fatmo” nenisd 2
docntos, i

dela ATgeaitina ¥ of extraniero para pensar e ol 8¢ lis

chentificay la prodaccitn de conocimientn.

al mism tiempo, crear un espacin de pensamiensy
vl y cubect oo que contailim 3 una menpee

destro del campa.

‘Pubslo {Brawsil Gonzale Bustamante Euschel docente ¢
P Vaiversiddad

Agalfo Ihaflex (Chile): Falko Schmiede, socisiogo ¢

Usiversiddad de Humibold [Beclink Stefano Visentiz,

docente del Departamento de Boonomia, Socledad y

dirocace del Fiksofia
Vabversidad

(Espafial
&, 7y 8 de noviembre
Dei1430a17h

Campus Miguelete unsam
Av. 25 de Mayo y Francia - San Martin

oara s s s

v4a 2] e vecmioe s
e Aaam e st e

Mailings

INSCRIPCIONES 2020 PréSTan:‘DS

exfendid_ns
en vacaciones
de verano

Estudia
enla
UNSAM

QuE vas a leer estas vacaciones?

Ya estan abiertas las inscripciones
alas carreras de pregrado y grado
para el ciclo Iectiva 2020,

iConace nuestra aferta académical

‘Escuala d Ecanomia y Negocies (EEYN)
Del 1l 31.de octubee.

‘Escwala & Palitica y Gebieemo [EPYG)
Ded 30 de septiembre al 15 de novierssee

actli 84 Chaneia y Toenaligia (ECYT)
Dol 7 deeoctubire al 29 de noviembre

‘Fcwsla do Hussanidades [EH}

Dl 4 dhe nrviemibee al 3 de febrero para ciclos de
compkmenticsn criculis

Institwto de Arquitectura y Urbanismo (14)
D1 o ol 30 i

Institeto de Tecnologia Jorge Sabato (ITS)
el 1 dhe nerebemnibme ded 20193l 29 de mayo de 2030

Institwtn de Transporte (IT)
Dl 1 de octutae al 13 de diciembre

Unidad Interdiscipiinaria de Sabad (U15)
Dl 1.de nctubre al 30 de noviembee.

Institetn de Altos Estudios Soclales (IDAES)
Ded 1 de octubre al 15 de novtershe

Institetn Toenoligico Chiscossds (INTECH)
“Ded 1 de octubre al 20 de dicembee

Ded 7 de ocubine al 29 e naviembre

Institeto de Calidad Industrial INCALING
Dol 7 de octubie &l 20 4 naviembre

a1, AQu

i IR EILETE - A 25 b it
[t

g AWEE

150



GRAFICA DIGITAL

VERSION 1

VOLANTA

Mailing

]

TiITULO

SUBTITULO

CUERPO DE TEXTO

Universidad Nacional
de San Martin SEMINARID

ENCUENTRO CON RITA SEGATOD

El giro decolonial:

su impacto en nuestra
forma de comprender

el mundo

La directora de la Catedra de Pensamiento

Incomodo de la UNSAM brindara
un seminario intensivo en el MALBA.

Segato &l “gis " i por el
pensador peruano Anibal Quijano vinculandolo con su
propio ino ds en torno a la di ia, el
poder, el patriarcado, la raza, el Estado y la politica.

En clave narrativa, la pensadora analizard las diversas
formas de la discriminacién y la violencia que hoy
atraviesan América Latina.

SUBTITULOS
CUERPO DE TEXTO

INFO. PRACTICA

LOGO DE OTRA

INSTITUCION

PIE DE MAILING

GUARDA

Clase 1. El giro decolonial ¥ 1a centralidad de la raza
Clase 2: El giro decolonial y la pri lialidad

del patriarcada

Clase 3: El giro decolonial y la politica hoy: Politicidad feme.
nina, violencia masculina y duefiidad

Bibliografia:
La guerra contra las mujeres (2017)

Introduccidn

“La eseritura en el cuerpo de las mujeres asesinadas en
Ciudad Judrez”

“Las nuevas formas de la guerra y el cuerpo de las mujeres”
“Patriarcado: Del borde al centro, Disciplinamiente, territo-
rialidad y crueldad en la fase apocaliptica del capital”

La critica de | iali h 2016)
“El sexo v la norma”

“Género y colonialidad”

“anibal Quijano y la colonialidad del poder”

“Los cauces dos dela raza

13, 14 y 15 de noviembre
De1a30a17h

Auditorio MALBA

Av. Pres. Figueroa Alcorta 3415 - CABA
ACTIVIDAD ARANCELADA CON INSCRIPCION PREVIA
CUPOS LIMITADOS

INFORMES

INSCRIPCION

MALBA

Unanrsiddad Macianal da San Martia
EAMSLIS MIGUELETE - Av. 25 cke Maycy Frarca,
BLRLAHN, S0 Marsin, Buanos Ares, Amganting

[+54 1] 400G 1500 m@[j

—— > CABEZAL

Imagen + texto
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GRAFICA DIGITAL Mailing Imagen + fexto

- Los margenes establecidos y la esctructura no deben maodificarse.
El texto se debe marginar a la izquierda.

- El'valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo tipografico.
Por ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.

- El isologotipo que debe utilizarse en su version Leyenda de 2 lineas.

- El pie de mailing puede variar sus datos de contacto en funcién
de las necesidades y el area que comunique.

- El color de fondo de la guarda puede variar en funcion a la paleta
asignada para cada area. Es imporfante asegurar un buen contraste
entre el fondo y la frama.

-Las volantas deben estar en sC (small caps) y deben ocupar una linea.
- Los titulos deben escribirse en mayuscula/minuscula.
- La informacidn complementaria se debe escribir en sC (small caps).
- La informacidn practica (mail de contacto, direccién, harario, etc.)
debe escribirse en mayuscula/minuscula.
- El cuerpo de texto debe estar faustina en su version Regular.
- Los subtitulos dentro del cuerpo de texto deben estar
en Faustina version Semibold.
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GRAFICA DIGITAL

VERSION 2

Mailing

Humanidades
D LINSAM consresd —— CABEZAL

CONGRESO INTERNACIONAL

VOLANTA

Humanidades entre

TiITULO

pasado y futuro

SUBTITULO

algunxs de los invitadxs especiales.

“Humanidades entre el pasado y el future” reunird
docentes, investigadorxs y de gradoy

Especialistas de todo el mundo se reuniran
en el Campus de la UNSAM para pensar el ro
de las ciencias humanas en la actualidad.
Marilena Chaui, Gonzalo Bustamante Kuschel,
Falko Schmieder y Stefano Visentin seran

El Ler Congreso Internacional de Ciencias Humanas:

CUERPO DE TEXTO

cientifica y la produccion de conocimiento.

SUBTITULOS
CUERPO DE TEXTO

dentro del campo.

fildsofa, docente e investigadora de la Universidad

docente del Dy de

de la Argentina y el extranjero para pensar el rol de las
clencias en las soci CONtEMpPOTENEEs ¥ en
las practicas especificas que hacen a la investigacion

La actividad buscard reforzar el lugar que las ciencias
humanas ocupan en los dmbitos institucional y clentifico v,
al mismo tiempo, crear un espacio de pensamiento
transversal y colectivo que contribuya a una mayor
adecuacién eplstemol dgica de la docencla y la investigacion

Entre otrxs invitados especiales, disertardn Marilena Chaui,;

Pablo (Brasil); Gorzala Kuschel, docente e
investigador de la Escuela de Gobierno de la Universidad
Adolfo Thédfiez (Chile): Falko Schmieder, socidlogo e
Investigador del Instituto de Clenclas Culturales de la
Universidad de Humbaolde (Berlin); Stefano Visentin,
especialista en pensamiento politico de la globalizacion y

[Espaa).

6,7 y 8 de noviembre
De1a.30a17h

INFO. PRACTICA

Campus Miguelete UNSAM
Av. 25 de Mayo y Francia - San Martin

PROGAAMA COMPLETO, AQUI

LOGOS DE OTRAS
INSTITUCIONES

PIE DE MAILING

COMNICET
w % CLACSO

Escusla de Humanidades
Uritversidad Narional de San Martin
EDSFICIO TORSAVIA - CAMPUS MIGUELETE

. 26 de Maya y Francia,
BiBzaHMG, S0 Marin Buanos Ares, Aganting

Palitica de la Universidad de Urbino (Ttalia); y José Luis
Villacafias Berlanga, director del Departamento de Filosofia)
¥ Sociedad de la Universidad Complutense de Madrid

[+54 11] 4008 1500 iM1201 e @@@

de San

¥

GUARDA

Imagen + texto
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GRAFICA DIGITAL Mailing Imagen + fexto

- Los margenes establecidos y la esctructura no deben maodificarse.
El texto se debe marginar a la izquierda.

- El'valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo tipografico.
Por ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.

- El isologotipo que debe utilizarse en su version Leyenda de 2 lineas.

- El pie de mailing puede variar sus datos de contacto en funcién
de las necesidades y el area que comunique.

- El color de fondo de la guarda puede variar en funcion a la paleta
asignada para cada area. Es imporfante asegurar un buen contraste
entre el fondo y la frama.

-Las volantas deben estar en sC (small caps) y deben ocupar una linea.

- Los titulos deben escribirse en mayuscula/minuscula.

- La informacidn complementaria se debe escribir en sC (small caps).

- La informacidn practica (mail de contacto, direccién, harario, etc.)
debe escribirse en mayuscula/minuscula.

- El cuerpo de texto debe estar faustina en su version Regular.

- Los subtitulos dentro del cuerpo de texto deben estar
en Faustina version Semibold.

- Los logos de otras instituciones deben colocarse a continuacion
del cuerpo de texto y antes del pie de mailing.
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GRAFICA DIGITAL

VERSION 3

VOLANTA

Mailing

777777 Universidsd Nacional |
[:] de San Martin seminanil —— > CABEZAL

TiTULO

INSCRIPCIONES 2020

SUBTITULO

Estudia
en la
UNSAM

Ya es
a las carrera

abiertas las inscripciones
e pregrado y grado
para el ciclo lectivo 2020

jConocé nuestra oferta académica!

SUBTITULOS
CUERPO DE TEXTO

Escuela de ¥ ios (EEyN)
Del 1al 31 de octubre

Escuela de Politica y Gobierno (EPYG)
Del 30 de septiembre al 15 de noviembre

Escuela de Ciencia y Tecnologia (ECyT)
Del 7 de octubre al 29 de noviembre

Escuela de Humanidades (EH)
Del 1o de octubre al 10 de diciemnbre para carreras de grado

CUERPO DE TEXTO

Del 10 de octubre al 25 de octubre para Psicopedagogia
complementacién curricular

Instituto de Arquitectura y Urbanismo (IA)
Del 1 de octubre y al 30 de noviembre

Instituto de Teenologia Jorge Sabato (ITS)
Del 1 de noviembre del 2019 al 29 de maye de 2020

Institute de Transporte (IT)
Del 1de octubre al 15 de diclembre

Unidad Interdisciplinaria de Salud (UTS)
Del 1 de octubre al 30 de noviembra

Instituto de Altos Estudios Sociales (IDAES)
Del 1 de octubre al 15 de noviembre

Instituto Tecnoldgico Chascomis (INTECH)
Del 1.de octubre al 20 de diciembre

Instituto de Tecnologia Nuclear Dan Beninson (IDE)
Del 7 de octubre al 29 de noviembre

Instituto de Calidad Industrial (INCALIN)
Del 7 de octubre al 29 de noviembre

INFO. PRACTICA

PIE DE MAILING

GUARDA

:
:
:
:
:
:
:
:
:
:
:
:
Del 4 de noviembre al 2 de febrero para ciclos de i
:
:
:
:
:
:
:
:
:
:
H
:

Tipografico
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GRAFICA DIGITAL Mailing Tipografico

- Los margenes establecidos y la esctructura no deben maodificarse.
El texto se debe marginar a la izquierda.

- El'valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo tipografico.
Por ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.

- El isologotipo que debe utilizarse en su version Leyenda de 2 lineas.

- El pie de mailing puede variar sus datos de contacto en funcién
de las necesidades y el area que comunique.

- El color de fondo de la guarda puede variar en funcion a la paleta
asignada para cada area. Es imporfante asegurar un buen contraste
entre el fondo y la frama.

-Las volantas deben estar en sC (small caps) y deben ocupar una linea.
- Los titulos deben escribirse en mayuscula/minuscula.
- La informacidn complementaria se debe escribir en sC (small caps).
- La informacidn practica (mail de contacto, direccién, harario, etc.)
debe escribirse en mayuscula/minuscula.
- El cuerpo de texto debe estar faustina en su version Regular.
- Los subtitulos dentro del cuerpo de texto deben estar
en Faustina version Semibold.
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GRAFICA DIGITAL

VERSION 4

VOLANTA

TiTULO

SUBTITULO

CUERPO DE TEXTO

INFO. PRACTICA

PIE DE MAILING

GUARDA

Mailing

BIBLIOTECA CENTRAL

Préstamaos
extendidos

en vacaciones
de verano

:Qué vas a leer estas vacaciones?

Tipografico
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GRAFICA DIGITAL Mailing Tipografico

- Los margenes establecidos y la esctructura no deben maodificarse.
El texto se debe marginar a la izquierda.

- El'valor de la interlinea en titulos coincide con el cuerpo tipografico.
Por ejemplo, si el cuerpo tipografico es 50, la interlinea sera 50.

- El isologotipo que debe utilizarse en su version Leyenda de 2 lineas.

- El pie de mailing puede variar sus datos de contacto en funcién
de las necesidades y el area que comunique.

- El color de fondo de la guarda puede variar en funcion a la paleta
asignada para cada area. Es imporfante asegurar un buen contraste
entre el fondo y la frama.

-Las volantas deben estar en sC (small caps) y deben ocupar una linea.
- Los titulos deben escribirse en mayuscula/minuscula.
- La informacidn complementaria se debe escribir en sC (small caps).
- La informacidn practica (mail de contacto, direccién, harario, etc.)
debe escribirse en mayuscula/minuscula.
- El cuerpo de texto debe estar faustina en su version Regular.
- Los subtitulos dentro del cuerpo de texto deben estar
en Faustina version Semibold.
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AUDIOVISUAL



AUDIOVISUAL

TITULO SOBRE
PLANO DE COLOR

Video Tipografia

COLOQUIO INTERNACIONAL

31de octubre y 1° de noviembre,
Centro Cultural de la Cooperacion

La historia conceptual hou:
Cruzar disciplinas,
reinventar la politica

Los textos deben estar siempre en la tipografia Saira UNSAM.

El tipo de actividad (ej: seminario, coloquio, conferencia, concierto,
etc.) debe estar en la version Medium ScC.

El titulo debe estar en la version Medium, mayuscula/mindscula.

La informacion complementaria debe escribirse en la versién Light,
para determinar un seqgundo nivel de lectura.

Elinterletrado debe ser O, y el cuerpo tipografico puede variar entre
80 y 120 pt, segun la extensién del titulo.

Es importante hacer una edicién de los textos para que los titulos
no abarquen mas de 2 lineas, y distribuir la informacion en distintas
placas para que se pueda hacer una lectura clara y pausada.

El margen de la pieza debe ser de 5 cm (142 px).
El texto debe estar siempre justificado a la izquierda y ubicarse
siempre en el margen superior izquierdo del plano.

El fondo puede ser blanco, negro, o de un color de la paleta del area
correspondiente a la comunicacion de la pieza.
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AUDIOVISUAL

TITULO SOBRE IMAGEN

Video Tipografia

ExianSion ™ j*sew oy |

Se debe utilizar siempre la tipografia Saira UNSAM, en su version
Medium, mayuscula/minuscula.

El interletrado debe ser O, y el cuerpo tipografico puede variar entre
80 y 120 pt, segun la extension del titulg, y la inferlinea debe ser
igual al cuerpo tipografico. Por ejemplo, si el cuerpo tipografico

es 80 pft, la interlinea sera de 80 pt.

Es importante hacer una edicidn de los textos para que los titulos no
abarqguen mas de 2 lineas.

Es importante priorizar la legibilidad a través de un buen contraste
entre la imagen y la tipografia. De ser necesario, se puede agregar
una sutil sombra (con un 15% de opacidad) a la tipografia.

El margen de la pieza debe ser de 5 cm (142 px).

La tipografia debe ubicarse siempre en los margenes superiores
e inferiores de la imagen, segun lo que resulte mejor para
composicion.

El blogue de texto debe estar siempre justificado a la izquierda,
aun cuando se ubique en el margen derecho de la imagen.
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AUDIOVISUAL

ZOGCALD

Video Tipografia

>

Serenata (1997)
Compositor: Antonio Zimmerman

Los textos deben estar siempre en la tipografia Saira UNSAM,
mayuscula/minuscula, y no deben ocupar mas de 2 lineas.

La informacidn principal (linea 1) debe estar en la version Medium.
La informacion complementaria debe escribirse en la versién Light,
para determinar un segundo nivel de lectura.

El interletrado debe ser O, y el cuerpo tipografico debe ser de 45 pt,
con un interlineado de 50 pt.

El margen interno de |a placa no debe madificarse.
El texto debe estar siempre justificado a la izquierda y ubicarse
siempre en el margen superior izquierdo.

El fondo puede ser blanco o negro, con un 85% de transparencia,
segun lo que conviva mejor con la imagen de fondo.
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AUDIOVISUAL Video Marca de agua

VERSION BLANCA

VERSION NEGRA

La marca de agua debe ubicarse en el margen superior derecho.
El mismo debe tener 3,5 cm de cada lado.

Se puede utilizar la versién blanca o negra segun lo gue genere
un mejor contraste con el fondo. Cualquiera de las dos versiones
debe estar a un 85% de su opacidad.
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AUDIOVISUAL Video Isologotipo

VERSION LEYENDA

Universidad Nacional

de San Martin

Universidad Nacional
de San Martin

La placa con el isologotipo de la Universidad debe aparecer siempre
al final de la pieza audiovisual, a modo de cierre.

Se puede utilizar la marca madre, como se muestra en el ejemplo,

0 el logo correspondiente a un area especifica.

Siempre debe aparecer cenfrado, sobre un fondo blanco o negro,
segun lo que se considere mas apropiado, como se observa en los
ejemplaos.

El tamafio debe ser de 800 px de ancho.

Se aconseja el uso de la version Leyenda en dos lineas para casos
de difusién externa, internacional, que apunte a un publico ajenoc a la
Universidad.

164



AUDIOVISUAL Video Isologotipo

VERSION SIGLA

UNSAM

La placa con el isologotipo de la Universidad debe aparecer siempre
al final de la pieza audiovisual, a modo de cierre.

Siempre debe aparecer cenfrado, sobre un fondo blanco o negro,
segun lo que se considere mas apropiado, como se observa en los
ejemplos.

El tamafio debe ser de 600 px de ancho.

Se aconseja el uso de la versién sigla para la difusion dirigida a un
publico local, las cercano a la Universidad.
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AUDIOVISUAL Video Otros logos

LOGOS DE OTRAS
INSTITUCIONES

ACTIVIDAD ORGANIZADA JUNTO A

ACTIVIDAD ORGANIZADA JUNTO A

P = [ ]

CATEDRA GALICIA-AMERICA

En los casos que se deba incluir logos de ofras instituciones, se debe
mantener el criterio de uso de color en |a placa con el logo UNSAM
de cierre.

Los logos deben estar centrados en la pagina. La version con fondo
blanco puede incluir los logos a color. La version de fondo negro, solo
puede contener logos en color blanco.

Los logos deben mantener un tamafio proporcional al isologotipo de
la UNSAM.

De ser necesario, se puede agregar un encabezado a modo de
aclaracion (ej: “organizadores”, “actividad organizada por?”, etc.).
Esta leyenda debe estar centrada en el margen superior de la pieza,

en cuerpo 45 pt, variable Saira Medium scC (small caps).
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MERCHANDISING



MERCHANDISING Tazas




MERCHANDISING Anotadores

Crreseduguusiuuauay

“ Universidad
Nacional
e & San Martin

Universidad
Nacional
de San Martin
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MERCHANDISING Remeras
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MERCHANDISING Bolsas
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MERCHANDISING Pins
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Este manual fue realizado en enero de 2020
por el equipo de la Direccion de Identidad Visual
de la Universidad Nacional de San Martin

INTEGRANTES DEL EQUIPO
Clarisa Chervin, Julieta Oro, Maria Salazar, Catalina Ruiz Lugue

DIRECTOR
Juan Lo Bianco
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